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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk melihat pengaruh Literasi Keuangan dan Gaya 

Hidup Terhadap Minat Belanja Online Mahasiswa Akuntansi Universitas 

Mahaputra Muhammad Yamin. Hasil penelitian menunjukkan terdapat pengaruh 

Literasi Keuangan (X1) terhadap Minat Belanja Online (Y). Hasil pengujian 

hipotesis pertama ini dibuktikan dengan nilai |thitung| sebesar 3,379 > ttabel sebesar 

1,98472 dan signifikasi t sebesar 0,001 < 0,05. Setelah itu terdapat juga pengaruh 

Gaya Hidup (X2) terhadap Minat Belanja Online (Y). Hasil pengujian hipotesis 

kedua ini dibuktikan dengan nilai |thitung| sebesar 4,594 > ttabel sebesar 1,98472 dan 

signifikasi t sebesar 0,000 < 0,05. Selanjutnya, terdapat pengaruh Literasi 

Keuangan (X1) dan Gaya Hidup (X2) secara simultan terhadap Minat Belanja 

Online (Y). Hasil pengujian hipotesis ketiga ini dibuktikan dengan nilai |thitung| 

sebesar 32,706 > ttabel 3,09 dan signifikasi t sebesar 0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci : Literasi Keuangan (X1), Gaya Hidup (X2), Minat Belanja Online 

(Y) 
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ABSTRACT 

This research was conducted to see the influence of Financial Literacy and 

Lifestyle on Online Shopping Interest of Mahaputra Muhammad Yamin University 

Accounting Students. The research results show that there is an influence of 

Financial Literacy (X1) on Online Shopping Interest (Y). The results of testing 

this first hypothesis are proven by the value |tcount| of 3.379 > t table of 1.98472 

and significance of t of 0.001 < 0.05. After that, there is also the influence of 

Lifestyle (X2) on Online Shopping Interest (Y). The results of testing this second 

hypothesis are proven by the value |tcount| of 4.594 > t table of 1.98472 and 

significance of t of 0.000 < 0.05. Furthermore, there is a simultaneous influence 

of Financial Literacy (X1) and Lifestyle (X2) on Online Shopping Interest (Y). The 

results of testing this third hypothesis are proven by the value |tcount| amounting 

to 32.706 > t table 3.09 and significance t of 0.000 < 0.05. 

 

Keywords: Financial Literacy (X1), Lifestyle (X2), Interest in Online Shopping (Y) 
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