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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pertumbuhan laba dan ekuitas
merek terhadap keputusan investasi pada perusahaan jasa sub sektor real estate dengan
sampel sebanyak 25 perusahaan sub sektor real estate yang terdaftar di Indonesia dengan
metode Purposive Sampling periode 2017-2020. Pertumbuhan laba merupakan kenaikan
laba atau penurunan laba per tahun. Pertumbuhan laba dihitung dengan cara
mengurangkan laba periode sekarang dengan laba periode sebelumnya kemudian dibagi
dengan laba periode sebelumnya. Ekuitas merek adalah nilai tambah yang diberikan pada
produk dan jasa. Ekuitas merek dapat tercermin dalam cara konsumen berpikir, merasa,
dan bertindak dalam hubungannya dengan merek, dan juga harga, pangsa pasar, dan
profitabilitas yang diberikan merek bagi perusahaan. Jika suatu perusahaan memiliki laba
yang besar dan nilai tambah yang menarik maka perusahaan lain akan
mempertimbangkan untuk melakukan investasi yang mana akan memajukan perusahaan.
Berdasarkan hasil analisis statistik, dapat disimpulkan bahwa Pertumbuhan Laba
secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Investasi pada
perusahaan jasa sub sektor Real Estate yang diteliti. Hasil uji t yang menunjukkan
nilai t dan nilai signifikansi variabel independen. Dari hasil pengolahan data pada
tabel diatas diperoleh nilai t hitung1,307 < t tabel 1,665 dan nilai signifikasi 0,195 >
0,05. Artinya nilai  t hitung lebih kecil dari nilai t tabel dan nilai signifikasinya
lebih besar dari 0,05. Berdasarkan hasil analisis statistik, dapat disimpulkan bahwa
Ekuitas Merek secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Investasi
pada perusahaan jasa sub sektor Real Estate yang ditunjukan dengan hasil uji t
yang menunjukkan nilai t dan nilai signifikasi variabel independen. Dari hasil
pengolahan pada tabel diatas diperoleh nilai t hitung 2,396 > t tabel 1,665 dan nilai
signifikasinya 0,019 < 0,05. Artinya nilai t hitung lebih besar dari nilai t tabel dan
nilai signifikasinya lebih kecil dari 0,05. Secara simultan pertumbuhan laba dan
ekuitas merek secara simultan berpengaruh terhadap keputusan investasi pada
perusahaan jasa sub sektor real estate diterima. Hal ini dibuktikan dengan nilai F
hitung sebesar 4,426 >F tabel 3,12 dan signifikasi 0,015 < taraf signifikasi 0,05. Hal
ini dapat dibuktikan dengan R Square yang diperoleh masing— masing variabel
independen sebesar 0,106 yang artinya 10,6% variabel independen (X)
memberikan kontribusi terhadap variabel dependen (Y), sedangkan 89,4% lagi
dijelaskan oleh variable lainnya.

Kata Kunci :PertumbuhanLaba, EkuitasMerekdankeputusanlnvestasi



ABSTRACT

THE EFFECT OF PROFIT GROWTH AND BRAND EQUITY ON
INVESTMENT DECISIONS IN REAL ESTATE SUB SECTOR SERVICES
COMPANIES LISTED ON THE INDONESIA STOCK EXCHANGE, 2017-2020

REZA ANDREA
NPM : 181000461202022

MUHAMMAD YAMIN'S MAHAPUTRA UNIVERSITY

This study aims to analyze the effect of profit growth and brand equity on
investment decisions in real estate sub-sector service companies with a sample of
25 real estate sub-sector companies registered in Indonesia using the Purposive
Sampling method for the 2017-2020 period. Profit growth is an increase in profit or
decrease in profit per year. Profit growth is calculated by subtracting the current
period's profit by the previous period's profit then divided by the previous period's
profit. Brand equity is the added value given to products and services. Brand
equity can be reflected in the way consumers think, feel, and act in relation to the
brand, as well as the price, market share, and profitability that brands provide to
companies. If a company has large profits and attractive added value, other
companies will consider making investments which will advance the company.
Based on the results of statistical analysis, it can be concluded that Profit Growth
partially has no significant effect on Investment Decisions in the Real Estate sub-
sector service companies studied. The results of the t test show the t value and the
significance value of the independent variable. From the results of data processing
in the table above, the tcount value is 1,307 <ttable1,665and the significance value
is 0,195> 0,05. This means that the tcount value is smaller than the ttable value and
the significance value is greater than 0,05. Based on the results of statistical
analysis, it can be concluded that Brand Equity partially has a significant effect on
investment decisions in service companies in the Real Estate sub-sector as
indicated by the results of the t test which shows the t value and the significance
value of the independent variable. From the processing results in the table above,
the tcount value is 2,396 >ttable1,665 and the significance value is 0,019 < 0,05.
This means that the value of tcount is greater than the value of ttable and the
significance value is less than 0,05. Simultaneously profit growth and brand equity
simultaneously affect investment decisions in real estate sub-sector service
companies are accepted. This is evidenced by the Fcount value of 4,426 >Ftable
3,12 and a significance of 0,015 < a significance level of 0,05. This can be proven
by the R Square obtained by each independent variable of 0,106, which means
10,6% of the independent variable (X) contributes to the dependent variable (Y),
while another 89,4% is explained by other variables.

Keywords: Profit Growth, Brand Equity and Investment Decision
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