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ABSTRAK 

 

 

Pengaruh Biaya Produksi, Biaya Promosi, Dan Volume Penjualan Terhadap 

Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Sektor Consumer Goods Yang Terdaftar 

Di BEI Periode Tahun 2018 - 2020 

 

 

INDAH PERMATA SARI 

NPM. 181000461201075 

 

 

Universitas Mahaputra Muhammad Yamin 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Biaya Produksi, 

Biaya Promosi, Dan Volume Penjualan Terhadap Nilai Perusahaan Pada 

Perusahaan Sektor Consumer Goods Yang Terdaftar Di BEI Periode Tahun 2018 

- 2020 
Berdasarkan hasil analisis statistik, dapat disimpulkan bahwa Biaya Produksi 

(X1) tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan (PBV). Nilai thitung 

adalah |0,705| < ttabel |1,9912| dan nilai signifikan 0,483 > α 0,05, jadi hipotesis 

yang telah dirumuskan tidak sesuai dengan hasil penelitian sehingga H1 ditolak 

sedangkan H0 diterima. Hal ini menunjukkan bahwa Biaya Produksi (X1) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan (PBV). Berdasarkan analisis 

statistik penelitian ditemukan bahwa hipotesis kedua (H2) ditolak. Nilai thitung 

adalah |0,758| < ttabel |1,9912| dan nilai signifikan 0,451 > α 0,05, jadi hipotesis 

yang telah dirumuskan tidak sesuai dengan hasil penelitian sehingga H2 ditolak 

sedangkan H0 diterima. Hal ini menunjukkan bahwa Biaya Promosi (X2) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan (PBV) pada perusahaan sektor 

consumer goods yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Berdasarkan analisis 

statistik penelitian ditemukan bahwa hipotesis ketiga (H3) ditolak. Nilai thitung 

adalah |0,479| < ttabel |1,9912| dan nilai signifikan 0,633 > α 0,05, jadi hipotesis 

yang telah dirumuskan tidak sesuai dengan hasil penelitian sehingga H3 ditolak 

sedangkan H0 diterima. Hal ini menunjukkan bahwa Volume Penjualan (X3) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan (PBV). Biaya Produksi, Biaya 

Promosi, dan Volume Penjualan tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai 

Perusahaan. Dengan fhitung adalah |0,967| < ftabel |3,12| dan nilai signifikan sebesar 

0,413 > dari sig α 0,05. Hal ini berarti bahwa Biaya Produksi, Biaya Promosi, dan 

Volume Penjualan secara simultan atau secara bersama-sama tidak berpengaruh 

signifikan terhadap PBV pada perusahaan sektor consumer goods yang terdaftar 

di Bursa Efek Indonesia. 

 

Kata Kunci : Biaya Produksi, Biaya Promosi, Volume Penjualan, Nilai        

Perusahaan (PBV) 
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ABSTRACT 

 

The Effect of Production Costs, Promotional Costs, and Sales Volume on 

Company Value in Consumer Goods Sector Companies Listed on the IDX 

for the Period of 2018 - 2020 

 

INDAH PERMATA SARI 

NPM. 181000461201075 

 

 

Mahaputra Muhammad Yamin University 

 

 

This study aims to analyze the effect of production costs, promotion costs, 

and sales volume on firm value in the consumer goods sector companies listed on 

the Indonesia Stock Exchange for the period 2018 - 2020 

Based on the results of statistical analysis, it can be concluded that 

Production Cost (X1) has no significant effect on Firm Value (PBV). The value of 

tcount is |0.705| < ttable |1.9912| and a significant value of 0.483 > 0.05, so the 

hypothesis that has been formulated is not in accordance with the results of the 

study so that H1 is rejected while H0 is accepted. This shows that Production Cost 

(X1) has no significant effect on Firm Value (PBV). Based on the statistical 

analysis of the study it was found that the second hypothesis (H2) was rejected. 

The value of tcount is |0.758| < ttable |1.9912| and a significant value of 0.451 > 

0.05, so the hypothesis that has been formulated is not in accordance with the 

results of the study so that H2 is rejected while H0 is accepted. This shows that 

Promotional Costs (X2) have no significant effect on Firm Value (PBV) in 

consumer goods sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange. Based 

on the statistical analysis of the study it was found that the third hypothesis (H3) 

was rejected. The value of tcount is |0.479| < ttable |1.9912| and a significant value 

of 0.633 > 0.05, so the hypothesis that has been formulated is not in accordance 

with the results of the study so that H3 is rejected while H0 is accepted. This shows 

that Sales Volume (X3) has no significant effect on Firm Value (PBV). Production 

Costs, Promotional Costs, and Sales Volume have no significant effect on 

Company Value. Where fcount is |0.967| < ftable |3.12| and a significant value of 

0.413 > from sig 0.05. This means that Production Costs, Promotional Costs, and 

Sales Volumes simultaneously or together have no significant effect on the PBV 

of the consumer goods sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange. 

 

Keywords : Production Costs, Promotion Costs, Sales Volume, Company Value 

(PBV). 
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